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LA ASOCIACION DE MEDIOS
PUBLICITARIOS

Le A.M.P.E. (dsociacién de Medios
Publicitarios de Espaiia), fundada en 1963,
reine o wna serie de empresas que tienen
como propisito comiin el servir de wvehicu-
lo a las campaiias publicitarias de los anun-
ciantes. En ella estdn integrados medios de
Prensa diaria, revistas, exterior, radio, cine,
etcétera. : ’

Su presidente actual, don Fernmando Bo-
lin, dice' que los molivos que movieron a
fundar esta Asociacidn fueron el tener un
marco donde poder discutir los problemas
que los medios tenian como grupo vy colabo-
rar, en la medida de lo posible, a dar el
mayor auge v presti-
gio a la publicidad en
Espaiia.

—Por otra parte
—ailade don Fernando
Bolin—, la Asocia-
cion colabora en todo
momento con el Sin-
dicato de Prensa, Ra-
dio, Televisién 3y Pu-
blicidad para conseguir
allanar los problemas
que exisien en el
mundo publicitario.

La Asociacidon de
M e dios Publicitarios .
de Espaiia, siguiendo
la linea que queds
expuesta, decidid convocar recientemente
unos premios anuales de publicidad, com
los que se pretende _bre'mmr a los anun-
ciantes y o las agencias que hayan reali-
zado las mejores campaiias de  publicidad
durante lo que podriawos Uammar el ofio
publicitario: desde el 1 de octubre al 30
de sepiiembre.

—Se concederd el A.M.P.E. de oro a
la mejor campaiia publicitaria ‘del afio que
haya uiilizado ol menos cuairo de um total

Bolin

de sicte medios publicitarios distintos: cine,

diarios, exterior, publicidad directa y P.L.V,
radio, revistas y televisién. :

—;Por-qué razén se exige que sean cug-
tro los medios utilizados?

—Porque estimamos que el minimo de
medios @ utilizar en wna campaiia completa
debe ser cuatro. La wuiilisacion de menos
puede conseguir muchos objetivos, pero no
los que persigue una campaia de publicidad
gue abarque todos los sectores.

Asimismo se concederdn siete A. M. P.E.
de plata a las mejores campaiias en cada
uno de los sicte medios publicitarios.

—Como hemos dicho, los premios se con=
rceden al anunciante y a la agencia que ha
'realisado la campaiia, pero lo que es mucho
mds importante y lo que ha movido a la
| Asociacién a promover estas recompensas
les el desco de resaliar la gram labor que
realizan dia tras dia los hombres que tra-
\bajan en empresas anunciadoras y agencias
‘de publicidad espafiolas para wvender v dar
'a conocer sus productos ¥ servicios al com
'sumidor. No hay que olvidar el factor fun-

damental que la publicidad tiene en el mer-
cado, al conseguir crear unac demanda que,
a su vez, hace aumentar la produccién,
consiguiendo al final un beneficio de cali-
dad y precio para el comsumidor.
—;Cémo se concederdn estos premios?
—Un Comiié de -seleccién ha trabajado

en las dltimas semanas de forma intensiva |

para preseleccionar una serie de campaiias
entre todo lo realizaldo en Espaiia en doce
meses, para que el Juracc pueda comenzar
a deliberar inmediatamente. Los locales de
nuestra Asociacién estin en estos momen-
tos repletos de originales, peliculas, modelos
de wallas, elc.

Es deseo de la A. M. P. E., a ser posible,
el orgamizar una Exposicion con las me-
jores campaiias, que sea, en swma, un ho-

menaje que los medios pubhcsiano: de- ;
dican a la publicidad .
-—,tCminda se fallardn los premias?
—Seran entregados durante el mes da
enero. Componen el Jurado distinguidas
personas intimamente ligadas al campo pu-

| blicitario y profesionales del mismo. La

Asociacion de Medios Publicitarios de Es-

. paiia tiene que agradecer la emorme co- -
laboracidn recibida de todos y el entusias-

mo con que estin trabajando nucstros
colaboradores.

Durante todo el afic siguiente, Ia marce
que haya sido promoc:onada por la campa-
#ie ganadora {aodré incorporar a sus amin-
cios la menﬂa’n de “Ganador del A.M.P.E.
de 19...”, asi como reproducir en ellos
St boceto o facsimil—Marino GOMEZ-
SANTOS.




